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¿Que es amar?
Amar es aceptar sin cuestionamiento alguno la libertad del ser amado.
Amar es comprender que no existe el yo ,en su lugar se debe hablar de nosotros.
Amar es llenar el vacío de la noche con los gestos, risas y alegrías de aquel que nos entregó su corazón.
pasión s. f.
1   Sentimiento muy intenso que domina la voluntad y puede perturbar la razón, como el amor, el odio, los celos o la ira.

2   Sentimiento de amor muy intenso manifestado con gran deseo sexual.

3   Afición o inclinación viva por alguien o algo: pasión por la lectura; siente pasión por los animales.
4   Persona o cosa por las que se muestra afición o inclinación viva: el cine es su gran pasión.
5   Entusiasmo que se pone en algo que se hace o se defiende: los fans aplauden a sus ídolos con pasión; discutía con excesiva pasión.
¿Qué es una marca?

Una marca es un signo distintivo que indica que ciertos bienes o servicios han sido producidos o proporcionados por una persona o empresa determinada. Su origen se remonta a la antigüedad, cuando los artesanos reproducían sus firmas o "marcas" en sus productos utilitarios o artísticos. A lo largo de los años, estas marcas han evolucionado hasta configurar el actual sistema de registro y protección de marcas. El sistema ayuda a los consumidores a identificar y comprar un producto o servicio que, por su carácter y calidad, indicados por su marca única, se adecua a sus necesidades.

http://www.wipo.int/trademarks/es/trademarks.html
El universo

El Universo es todo lo que nos rodea: la materia, el espacio y el tiempo.
Los antiguos creían que el Universo estaba constituido por una gran esfera a la que se hallaban adheridas las estrellas fijas. En su interior, los planetas y el Sol ocupaban esferas de radio cada vez más pequeño y la Tierra se mantenía inmóvil en el centro. Esta era la denominada visión geocéntrica del Universo, que predominó desde el tiempo de los filósofos de la Grecia clásica hasta la gran revolución científica llevada a cabo por Copérnico y Galileo en los siglos XVI y XVII.

http://www.astromia.com/glosario/universo.htm
La Visión 

La intervenciones diseñadas para ayudar a los miembros de la organización a ver hacia el futuro no son nuevos en el desarrollo organizacional, pero se ha desarrollado un interés renovado en el uso de la intervenciones para estudiar tendencias proyectadas hacia el futuro y sus implicaciones para la organización
conexión 
1   Acción de conectar un aparato, una máquina u otro sistema eléctrico a su fuente de energía o dos aparatos o partes de un sistema eléctrico entre sí: las resistencias de un circuito se pueden conectar con una conexión en serie para que por ellas pase la misma intensidad, o en paralelo para que entre todas ellas haya la misma diferencia de potencial.
2   Acción de conectar o empalmar dos partes de un sistema, como una red de comunicación o de conducción: efectuar la conexión de dos autopistas.
http://es.thefreedictionary.com/conexi%C3%B3n
Creatividad
Alfonso Paredes Aguirre

La creatividad es el proceso de presentar un problema a la mente con claridad (ya sea imaginándolo, visualizándolo, suponiéndolo, meditando, contemplando, etc.) y luego originar o inventar una idea, concepto, noción o esquema según líneas nuevas o no convencionales. Supone estudio y reflexión más que acción.
Creatividad es la capacidad de ver nuevas posibilidades y hacer algo al respecto. Cuando una persona va más allá del análisis de un problema e intenta poner en práctica una solución se produce un cambio. Esto se llama creatividad: ver un problema, tener una idea, hacer algo sobre ella, tener resultados positivos. Los miembros de una organización tienen que fomentar un proceso que incluya oportunidades para el uso de la imaginación. 
http://alfpa.upeu.edu.pe/creatividad/creatividad.htm
diseño 
1   Actividad creativa que tiene por fin proyectar objetos, tipografías, logotipos, etc. para después fabricarlos.

2   Dibujo que se hace de una cosa para que sirva de modelo en su realización: nos han presentado varios diseños de vestidos de novia.
3   Forma que toma en la realidad este dibujo: el diseño de la silla es bonito, pero debe ser incómoda.
4   Explicación breve y esquemática: quiero que me hagas un diseño de tu plan.
Diccionario Manual de la Lengua Española Vox. © 2007 Larousse Editorial, S.L.

Decir no

¿Y por qué nos cuesta tanto decir “no”? Dicho de otro modo: ¿Por qué somos tan propensos a decir “sí” y cargarnos de más cosas? Porque decir sí es rápido: no te obliga a pensar y elegir; porque es conveniente: quedas bien con los demás y transmite una mejor imagen de ti; porque es cómodo: en lugar de decidir por prioridades miras hacia otro lado y eliges lo que tenga más “azúcar”, como un niño.

Pero decir “sí” a todo, no saber decir “no”, significa pagar un precio alto. Sumar lleva a saturar, y la saturación conduce al exceso y la desorientación. Al final necesitaríamos 17 vidas para hacer todo lo que nos gustaría. Y claro, después de las 17 vendrían otras 17 más…

Hay que decir “no” a mil cosas para estar seguro de que no te estás equivocando o que intentas abarcar demasiado.

http://thinkwasabi.com/2012/03/la-importancia-de-decir-no/
experiencia 
1   Conocimiento de algo o habilidad para ello que se adquiere al haberlo realizado, sentido o vivido una o más veces: se necesita mecánico con experiencia; sé por experiencia que es difícil de conseguir. inexperiencia.
2   Conocimiento adquirido a lo largo de la vida o en un periodo determinado de esta: hacer caso de la experiencia de los ancianos.
3   Suceso, situación o circunstancia en la que se adquiere ese conocimiento:dormir en el desierto es una experiencia única; nunca había suspendido y no le ha gustado la experiencia.
4   Experimento de carácter científico.

Diccionario Manual de la Lengua Española Vox. © 2007 Larousse Editorial, S.L.
Mensaje
Un mensaje es un recado que una persona envía a otra. El concepto también se utiliza para nombrar al conjunto de los signos, símbolos o señales que son objeto de una comunicación. El mensaje, por lo tanto, es el contenido de la comunicación.


Puede entenderse al mensaje como el objeto de la comunicación. Incluye la información que el emisor envía a través de un medio de comunicación o de otro tipo de canal a uno o más receptores. El mensaje es tanto dicho contenido como la presentación de la información.

Si Juan llama por teléfono a Ramiro y le dice “Mañana te invito a cenar a mi casa: te espero a las 21 horas”, el mensaje transmitido será la invitación. Juan es el emisor de dicho mensaje, mientras que Ramiro es el receptor. Por supuesto, en medio de la conversación telefónica, las posiciones de emisor y receptor irán alternándose ya que se producirán múltiples mensajes.

Se conoce como mensaje, además, a la carta, el correo electrónico, el SMS (Short Message Service), la grabación de voz en un contestador automático u otra comunicación que un emisor hace llegar a un receptor: “Acabo de leer tu mensaje, en una hora salgo para allá”, “Creo que has recibido un mensaje en tu teléfono”, “¿Sabes dónde está Osvaldo? Ya le he dejado cuatro mensajes en el contestador pero aún no se comunica conmigo”.

http://definicion.de/mensaje/
informar 

 Comunicar una noticia o un conjunto de noticias a quien las desconoce.
Diccionario Manual de la Lengua Española Vox. © 2007 Larousse Editorial, S.L.

¿Qué es educar?
    Toda educación se mueve en el binomio información-formación. La información nos proporciona los conocimientos necesarios para manejarnos en la sociedad y conseguir una capacitación profesional que permita el desarrollo personal en el trabajo. Uno de los fines del sistema educativo es formar administrativos, chóferes, médicos, informáticos, químicos, etc.

    La información no se refiere solamente al aspecto profesional, sino también a la adquisición de habilidades y procedimientos de actuación, que permiten perfeccionar ciertas facultades humanas. Por eso hablamos de educación sentimental, sexual, vial, cívica y de dominio de la voluntad. Para un estudiante es importante la adquisición de técnicas de estudio, de procedimientos para desarrollar la memoria y dominar las técnicas de lectura rápida manteniendo la comprensión.

Significado de "entretener":
 Tener a uno retenido o en espera.
Además del significado, sinónimos y antónimos de la palabra "entretener", se buscó inversamente en significados, sinónimos y antónimos de otras palabras y en los glosarios gauchesco, criollo, lunfardo, de jergas y modismos de Argentina. 

Buscar de modo "inverso" sirve para "encontrar palabras" a partir de su significado. Puede hacer click sobre cualquier palabra para buscarla. 

Este recurso es ampliamente usado como referencia en ámbito escolar, académico, de literatura y lenguaje en general; en castellano (español), apto para toda la familia.

http://que-significa.com/significado.php?termino=entretener
Sueño

"Los sueños son ilusiones de unión porque reflejan las nociones distorsionadas del ego con respecto a lo que significa unirse. El Espíritu Santo, no obstante, aprovecha también el tiempo que pasas durmiendo, y puede, si se lo permites, utilizar los sueños que tienes mientras duermes para ayudarte a despertar.

¿Qué es un producto?

Diversos autores definen un producto como:

“Un producto es un conjunto de atributos tangibles e intangibles que abarcan 

empaque, color, precio, calidad y marca, además del servicio y la reputación del vendedor; el producto puede ser un bien, un servicio, un lugar, una persona o una idea” (Stanton, Etzel y Walker).

“El producto es la oferta con que una compañía satisface una necesidad” (Jerome McCarthy y William Perrault).“Un producto es cualquier objeto que es ofrecido en un mercado con la intención de satisfacer un deseo o una necesidad del consumidor” (desde el marketing).

“Producto es todo aquello, bien o servicio, que sea susceptible de ser vendido. El producto depende de los siguientes factores: la línea (por ejemplo, calzado para varones); la marca (el nombre comercial) y por supuesto, la calidad” (Ricardo Romero).

De las definiciones expuestas se puede concluir que el producto es el 

componente básico del proceso de intercambio. Que puede ser tangible, algo 

físico (bien), ejemplo: un automóvil, un lavarropas, un alimento, etc. o intangible 

(no material) cuando se trata de un servicio, ejemplo: se contrata a un 

profesional quien brinda un producto en forma de conocimientos. 

Por ejemplo: una computadora y un módem son bienes; la conexión a Internet 

es un servicio.

Los productos (bienes y servicios) se pueden clasificar en:

1. Bienes no durables (toallas de papel, jabón de baño, etc.).

2. Bienes durables (computadora, cocina, lavadora, etc.).

3. Servicios (atención médica, asistencia profesional, etc.).

Además, dependiendo del propósito por el que se compran los productos, éstos 

se clasifican en productos de consumo o productos industriales.

Los productos de consumo se compran para satisfacer necesidades personales y domésticas.

Los productos industriales se compran para utilizarse en la producción de otros 

productos de consumo o industriales.

